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A nyolcvanas évek végén Kozép-Kelet-Eurdpdban egyre élesebben vetddott fel a ,nyil-
vanossag hatalmanak” kérdése. A part- és ideoldgiai nyomas aldl rovid idére latszdlag
felszabadult sajtd, az Gjsdgird tarsadalom abban a hitben ringathatta magét, hogy a
dontések és tarsadalmi folyamatok nyilvanossagdnak megteremtésével megfelelhet
alapfeladatanak, az elfogulatlan, partatlan és sokoldalt tdjékoztatdsnak. A médiapiac
dtalakuldsa, ill. a mind a mai napig korlatozhatatlan online platformok megjelenése
olyan szerkezetvaltozast idézett el6, amely atértelmezte ezeket a feladatokat.

Napjainkra mind a nyomtatott, mind a hagyomdnyos elektronikus média igyekszik
Ujradefinialni magat a hatalmi és piaci térben, mikézben — éppen monolitikus és nehe-
zen valtoztathatd struktdrdja miatt — szemmel [athatdan hatranyba keriil a webes kom-
munikdcidval szemben. A politikai PR nagyon hamar felismerte az utébbiban rejl§ lehe-
téségeket (és veszélyeket), ezért megindult a kiizdelem az elséségért — ezzel parhuza-
mosan pedig megjelentek olyan énvédelmi gesztusok, amelyek a civil tarsadalom és a
kozOsségi hdldzatok integritdsat igyekeztek biztositani.

frdsomban az efelé vezetd utat vizsgalom, a politikai marketing kiépiilésének egy
aspektusat: a politikusi személyiség megjelenését és megjelenitését a tdmegtdjékozta-
tasban a valtozé média- és politikai korilmények kézott. A folytatds, a civil kozonség (a
Web 2.0-3s generdcid és technoldgiak), az altala létrehozott interaktiv stratégidk muiiké-
dése, értelmezési lehetdségei egy kdvetkez6 tanulmdny alapjaul fognak szolgélni.

Grizes tészta és krumplileves

Kadar Janos a konyhaban, hokedlin il és piros labaskabdl kanalazza kedvenc ételét, a
grizes tésztat. A tényfeltdras mas forrdsai szerint persze nem a grizes tésztdért, sokkal
inkabb a krumplilevesért, a zsiros kenyérért, a kaposztas cvekedliért vagy a fokhagymas
piritésért adott volna meg barmit az MSZMP elsé titkara (Vinkd 2012). A legenda a grizes
tésztardl a nyolcvanas évek elején keletkezett, amikor Gyurké Laszlé Arcképvdzlat tor-
ténelmi hattérrel ciml munkdjaban megteremtette a Kaddr-mitoldgia alapelemeit, min-
dazokat a PR-motivumokat, amelyek a politikust puritdn, plebejus kommunistaként de-
finidljak. A 80-as évek elején a magyar témegkommunikacié PR-csatornaként vald alkal-
mazasa, a politikai marketing eszkdztaranak professziondlis felhasznaldsa és a politikusi
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image-alakitas terén mintegy 30 évvel volt lemaradva példaul az Egyesiilt Allamok gya-
korlatdhoz képest. Barmennyire is meglep6 a Rékosi-korszak személykézpontu hatalmi
kultuszépitésének ismeretében, Gyurkénak meg kellett kiizdenie azzal a felfogéssal,
hogy a kézszerepld személyisége, személyes élete nem tartozik a nyilvdnossagra. Az ox-
fordi Pergamon Press konyvkiadd tulajdonosa szeretett volna megjelentetni egy Kadar
dnéletrajzot, de az ,,Oreg” hatdrozottan elzarkézott ettél.

,,Onéletrajzot nem ir, s abba sem egyezik bele, hogy életrajzot irjanak réla. Késébb
tudtam meg téle, ugyanilyen kategorikusan megtagadta azt is, hogy a Magyar Televizi¢
portréfilmet készitsen rdla, mint korunk szamos politikusardl, tudésardl, mlvészérdl.
Még azzal a feltétellel sem egyezett bele, hogy a film nem keriil bemutatdsra, hanem a
televizié archivumdban helyezik el az utékor szdmara. Kadar makacsul kitartott a véle-
ménye mellett, hogy az élete nem koziigy” (Gyurkd 1982: 8).

Még a hatvanadik sziiletésnapja alkalmdbdl, a Kézponti Bizottsag altal szervezett
Ginnepléssel sem tudott mit kezdeni: ,,Az illend8ség szerint is szélnom kell valamit, bar
nem nagyon egyszer(i ilyenkor beszélni. (...) A szliletésnapi megemlékezés, mint csaladi
igy, helyes és j6 dolog, hagyomdnyos is a mi népiinknél. Sajndlom, hogy nekem ebben
nem volt részem abban a korban, amikor felng és amikor, Ggymond, fizikailag is és lelki-
leg is felépiil az ember. Ezt én hianyossdgnak érzem, de mar nem tudok rajta valtoztatni.
Mas dolog, amikor egy ilyen csaladi esemény, mondjuk sziiletésnap, kdziiggyé és politi-
kava alakul &t. Ezzel kapcsolatban én Ugy vagyok, hogy az eszemmel értem, és tulajdon-
képpen helyesnek is tartom, hogy bizonyos esetekben, az izlés megfeleld hatardig, egy
tisztdra személyes igybdl - mondjuk egy sziiletésnapbdl - politikat és koziigyet is csi-
ndlnak. Két feltétellel helyeslem ezt és értem az eszemmel: azzal, hogy az izlés megfele-
16 hatardig, és akkor, ha nem rélam van szé. Akkor nagyon helyeslem. Ha rélam van szd,
akkor megerdsitem, amit mdr mondtam, hogy engem feszélyez, zavarba hoz, zavar -
egyszerlien nem szoktam hozza” (idézi Gyurkd 1982: 18).

Egydltaldn nem véletlen,
hogy a,,gulydskommunizmus
menzakulturdja”, a ,,csajka-
konyha” (Vinké 2012: 16) pu-
ritanizmusa egyfajta ,,ideold-
giai reprezentdcioként” tes-
tesitette meg a Kdadar-kor-
szak nyilvanossagpolitikajat.
Mint Tamas Gaspar Miklds ir-
ja: ,,a hokedli, a grizes tészta,
a cigi, a horgdszas, a sakkpar-
ti — Kadar kedvenc kényve, a
kisember h&skolteménye: a
Svejk - arra utalt (akarcsak
az unalmas, szdszatyar, koz-
napias kongresszusi beszé-
dek), hogy a »munkdsember«

1. kép
Gyarlatogatas 1.
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hatalmon van. Természete-
sen senki nem gondolta ko-
molyan, hogy a munkdasosz-
taly lett volna az uralkodé
osztaly, de az tény volt, hogy
a munkasmozgalombdl szar-
mazd, a munkasmozgalom-
bdl genealdgiailag levezetett
politikai struktdra és az on-
nan hozott, szimbolikus-rep-
rezentdcios (képzetes és
»képviseleti«) fogalom- és
képvildg hatalmon volt” (Ta-
mds 2009).

A fenti két kép (lasd 1. és
2. kép) felteheten ugyan-
akkor, ugyanabban az lizemi
étkezdében késziilt, tartal- 2. kép
mazza a menzakultdra min- Gyarlatogatas 2.
den attribdtumat (viaszos-
vdszon asztalteritd, szabvény, tomeggyartdsban késziilé étkészlet, aluminium evdesz-
koz, vizeskancso stb.). Mig az elsén, a képkivagdsbdl (fékuszban a Kadar altal nem tal-
sagosan kedvelt nyakkend§' és a vizeskancsd, a hattérben pedig a meglehetdsen durvan
félbevagott, homalyos alakok) nyilvanvaléan tiikr6z6dik, hogy a politikus szerepet jat-
szik, a mdsodik képen a ,,mellékalakok” atértelmezik a szitudcidt. A fehér, révid ujju in-
ges (nyakkendd nélkdilit) férfiak, a vallalati vezetés, a hattérben voyeurként megjelens
»igazi” munkdsasszonyok és a komor arcti Kaddr a privat és nyilvanos személyiség ket-
t6s természetét jelzi, ugyanigy, mint a grizes tészta plebejus jellege és a zartkori va-
dasztarsasag Horthy-korszakra it6 dzsentroid tdrsasagi tere (Majtényi 2007 és 2009).

Kaddr nem ismerte és nem haszndlta a televiziét. A szigoru felligyelet alatt tartott
nyomtatott sajtd, az irott széveg hatalmaban hitt, illetve - talan még jobban - a kézvet-
len megszdlitds lehetdségeiben. Bar beszédeit nem feltétleniil Snmaga irta, az dsszeka-

' Gyurkd Arcképvdzlatdban gyakran felbukkané motivum a nyakkendd, minden esetben valamely
tarsadalmi pozicid kijellésére szolgal (,,Voltak polgarok, akiknek elvették a gyarat, a kdcerdjat,
az alagsori muhelyét. Az egykori Uri kdzéposztdly tagjai, akik a régi rendszerben fehér ingben
és nyakkenddben hajlongtak fénokeik el6tt, az tjban pedig nyakkend6 nélkiil, mert akkor az
volt a divat.”), illetve K&ddr viszonydt tiikrézi a szerepeihez: ,,Egy drakor ebéd a gyarban, Kadar
félérara visszavonul, 6sszpontosit a délutani beszédjére. Délutdn nagygytilés a miivel6dési
hazban. A terem zsufolt, nagyon meleg van. Kaddr szabadon beszél, csak néha pillant bele a
jegyzeteibe. A gylilés utdn egy pohdr hideg ital. Kadar leveti a zakdjat, nyakkend6jét. Tiz perc
pihend. Gyalog indulunk a varosba. Kadar belebujik a zakdjdba, topreng egy kicsit, séhajt, aztan
megkati a nyakkend6jét. — Jobb lenne nyakkendd nélkdil. De nehogy azt gondoljék az emberek,
nem tisztelem meg &ket.”
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csintds, jellegzetes intonacidju eléadasmdd vitathatatlanul a sajatja volt. Az 1957. mdjus
elsején elindult magyar televiziézas viszont keletkezése pillanatatdl tartalmazta a gu-
lydskommunizmus tarsadalmi kiegyezésének jelentését: a kenyér és cirkusz fejében nem
vdr valaszokat, nem akar a hiradd dltal kdzvetitett protokollesemények mdgé tekinteni,
nem firtatja a kézelmultat, nem kezdi Gjra marciusban és oktéberben, majus elsején lel-
kesen integet az Oregnek, és kétely nélkiil elfogadja, a magaénak érzi a krumplileves fi-
lozdfidjat, hogy minden legyen az, ami, a krumplileves legyen krumplileves, elvtarsak.

A politikai marketing és a bulvar

1960. szeptember 26-an a CBS televizié kdzvetitette az els6 nyilvanos vitat John F. Ken-
nedy és Richard Nixon kdz6tt’. Sokan, igy pl. Theodor H. White politikai Gjsagiré bestsel-
lerré vélt sorozata az amerikai elndkvélasztasi kampdanyokrél ezt az eseményt tekintik a
televizids politizalas els6 kitlintetett példajanak. Bar White értékelését, mely szerint
Kennedy egyértelmien a tévévitanak kdszonheti, hogy elndkké valasztottak, azdta so-
kan megkérddjelezik, mégis tény, hogy Kennedy sokkal jobban uralta a képernyét (lasd
3. kép) - mind gesztusaiban (ldsd 4. kép), mind mimik&jaban (lasd 5. kép), 6lt6zékében
természetesebbnek, kdzvetlenebbnek hatott vetélytarsanal.

3. kép
John F. Kennedy, Howard K. Smith (moderator), Richard M. Nixon
1960. szeptember 26., Chicago

* A vitdrdl késziilt teljes felvétel elérhetd a John F. Kennedy EInéki Kényvtar és Mdzeum honlap-
jan: http://www.jfklibrary.org/Asset-Viewer/Archives/TNC-172.aspx €s az NBCNews archivuma-
ban is: http://www.nbcnews.com/video/turning-points/26794718/#26794718

3 The Making of the President 1960, 1964, 1968 és 1972 az amerikai elnkvalasztasokon keresztiil
kéveti nyomon politikai kultutra, a kampanystratégidk valtozasat.
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Tdl azon, hogy a politikai marketing
szempontjabdl forduldpontnak kell te-
kintetnlink ezt a médiatorténeti ese-
ményt, abbdl a szempontbdl is djdon-
sagot jelentett, hogy uj mifajok jelen-
tek meg a politikai Ujsagirasban. White
The Making of the President cim(i miive-
iben szakitott a hagyomdanyos amerikai
politikai Ujsagirds, a new journalism
ténykdzpontd  megkdzelitésmddjaval,
sokkal inkabb a narrativ, idénként kife-
jezetten mitikus, tehat a h6sokre, tor-
ténetekre, a személyiségre épiilé be-
szédmddot érvényesitett. Ennek ko-
szénhetd, hogy a Kennedy-csaldd, elsé-
sorban John F. Kennedy a sajtd érdek-
I6désének kdzéppontjaba kerdilt — nem- 4. kép
csak mint politikus, hanem mint szeretd Richard M. Nixon
férj (ettél az idéponttdl valtak a poten-
cialis first ladyk allandé szerepl&ivé a magazinok cimoldalainak), kivalé csaladapa - és
persze idénként a szeretd, akinek félrelépéseit folyamatosan cimlapon tartotta a
paparazzokkal felhigult magazinkultira. A vizualitds és a képi megjelenités lehet&ségei-
nek folyamatos névekedése lehet6vé tette, hogy a magazinokon és a televizion keresz-
til ,,tudatosan megformalt politikai imazsok koré épiild vélasztasi programokat dolgoz-
zanak ki” (Newman 2000a: 22), ezek a gyartott imazsok pedig feltételezték a kbzszerep-
Iés és a maganszféra nyilvdnossaganak pontosan kiszadmitott adagolasat.

5. kép
Nixon - Kennedy
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w A modern témegkommunika-
 Ci6 viszonylag gyorsan alkalmaz-
kodott ezekhez a kihivasokhoz.
A prognosztizalt tomegigény ki-
szolgdlasa egyiitt jart a hagyo-
mdnyos mdfajok, hirérték-fogal-
mak és feldolgozasi mddszerek
folyamatos &talakuldsaval. Mig a
Kadar-korszakban a nyomtatott
sajtéban a hirkozlést is athatotta
a folyamatos propagandatevé-
kenység, az elektronikus sajtd
sokkal inkabb a protokollesemé-
nyek kozvetitésében latta legfon-
6. kép tosabb feladatat.
Brezsnyev és Kadar Az érkezések, elutazdsok, fo-
gadasok, csokok, taldlkozdsok,
uttorok virdggal, katonai seregszemlék, a lelkesen integetd tomeg azt a képzetet erdsi-
tette, hogy a vildgban minden rendben van, vélasztott nagyjaink helyettiink is megold-
jak az esetleges problémdkat. Hankiss Elemér a 80-as évek elején éppen a mestersége-
sen gerjesztett informacidhidnyban, illetve az un. ,,altatédalok” nagytémegt elSallita-
sdban latta azt az eszkdzt, amely a feln6tt, felel6s gondolkodasu polgérok 6ntudatra
ébredését gitolta. ,,E gazdasagi és politikai problémak keltette bizonytalansagérzetet
tovabb fokozza, id6nként mar-mdr megsokszorozza ndlunk az évtizedek Sta krénikussd
valé informacidhidny. Mert bar tisztelettel adézunk az eldtt a fejlédés elétt, amelyet a
magyar tdmegtdjékoztatds a hajdani haborus sajté vagy a kora 6tvenes évek hirkdzlési
gyakorlatanak mélypontjardl elszakadva az utdbbi masfél-két évtizedben megtett, de ez
nem feledtetheti el azt a tényt, hogy a magyar tarsadalom széles rétegei még mindig
egyfajta hianybetegségben szenvednek. Nem kapjak meg a kell6 mennyiségben, mind-
ségben és hitelességben azokat az eseményekre, &sszefliggésekre és dontésekre vo-
natkozd informacidkat, amelyekre elengedhetetlentil sziikségiik volna ahhoz, hogy tajé-
kozott és felnétt emberként, jézanul és koriltekintéen mérlegelhessék sajat maguk s
orszdguk helyzetét, és felel§ségteljesen beleszélhassanak sajat maguk és kozdsségiik
életének, jov6jének alakitasaba. Aligha férhet kétség ahhoz, hogy a sajtd gyakran épp az
ellenkezd iranyba hat; nem a feln6tté valdsban segiti, hanem a gyereklét alacsonyabb
szintjén igyekszik tartani olvasdit” (Hankiss 1982: 173).

Mig a nyugati sajtd azt a képzetet erdsiti, hogy a politikai dontések személyekhez
kotédnek, akik egyénitédnek (mint pl. Kennedy) és nyilvanosak, tehat a tarsadalmi rész-
vétel lehet&ségét elsédlegesen a kontrollszerepet jatszé6 média biztositja, addig a ko-
zép-kelet-eurépai dontéshozatali mechanizmusokat elzérjdk a nyilvdnossag eldl. Ezzel
egyltt jar természetesen az is, hogy rejtve maradnak a hirgyartasi rutinok ugyanugy,
mint a politikus személyisége. A hazai szamizdatsajté ezért elsédleges feladatanak ép-
pen a dontési mechanizmusok feltdrdsat, az addig nem nyilvdnos informdcidk nyilvanos-
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sd tételét tartotta. A 80-as évek masodik felétdl a hazai tomegkommunikaciéban (kilo-
nosen a radidban és a televizidban) szemmel Iathatd atalakuldsi folyamatok zajlottak.
Egyrészt Uj misortipusok és m(ifajok jelentek meg, amelyek — elsésorban a frissen mik-
rofonok és kamerdk elé [épd Ujsagiré-nemzedék megvéltozott gondolkoddsmddja ké-
vetkeztében - elsddleges feladatuknak a demokratizalddési folyamatokrdl valé érdemi
egylittgondolkodast tartottdk. A formadlis, felel§sségmentes, elére meghatdrozott
strukturajy, ,,lejatszott” pszeudointerjuk helyett érdemi valaszokat vartak — koveteltek
meg - a kdzszerepl6ktdl.

7. kép
Hirhdttér, 1985. janudr (résztvevék: Wiegand Gy&z8, az Allami Energiafeliigyelet igazgatdja,
Czipper Gyula az Ipari Minisztérium miniszterhelyettese, Mester Akos)

Kezdetben miikddtek még a régi reflexek, a kdzszereplSk tovabbra is fenntartottak
maguknak a jogot, hogy eldontsék, akarnak-e megszdlalni, mirél és kivel akarnak be-
szélgetni. A vdltozds igényének taldn legelsd jele az a hattérmisor (Hirhdttér) volt, ame-
lyet Mester Akos, a radid 168 6ra cim{ misoranak (és hetilap valtozatanak) fészerkesz-
téje jegyzett (Iasd 7. kép), egészen addig, mig a Magyar Posta akkori vezérigazgatdja (az
addigi gyakorlat szerint) gy nem gondolta, hogy visszautasithatja a kézérdeklédésre
szdmot tartd Gjsagiréi kérdések megvélaszoldsat. Mester Akos egy ires széket helyezett
el a studidban, és a beszélgetés folyaman — interjlalany hijan — ennek tette fel kérdéseit.
Bar Mester televizids pdlyafutdsa itt ért véget, ez a gesztus igen komolyan vetette fel a
»politikai elit” és a nyilvanossdg viszonydnak kérdését. A magyar médiatorténet e kor-
szakanak jelenségei igazoljdk Bazermannak azt a felfogdsét, hogy a kiilénb6z6 sajtém-
fajok ,,szocidlis konstrukcidk, amelyek a kommunikaciét és a viszonyokat szabalyozzdk;
a mifajok formadlis jellemzGit, adottsdgait a tarsas interakcidban megjelen6 probléma
szimbolikus megolddsdnak tekinthetjiik” (idézi Aczél 2009: 26). Mas miifajok erre alkal-
matlanok, taldan még az interjihoz legk6zelebb 4ll6 riport az, amely ehhez a szimbolikus
megoldashoz elvezethet. Andok Ménika is arra hivja fel a figyelmet, hogy ,,egy széveg-
tipus, egy miifaj mindig tarsadalmi alkotasként jelenik meg. igy az interji mint m(ifaj a
mindenkor vele tdrsithaté kulturdlis jelentések révén gondolhatd el. Mint kulturdlis
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rendszerek terméke, elképzeléseket hoz |étre, konszenzusokat teremt az dltala megha-
tarozott jelentés(ek)rél” (Andok 2009: 15). Az interju (és a publicisztikai mifajok) akkor
és csak akkor felelhetnek meg funkciéjuknak, ha a tdrsadalmi kérnyezet, a nyilvanossag
és a befogaddi kézeg nyitott a parbeszédre. ,,A modernitds kordnak embere semmit
sem fogad el a tekintélyelv alapjan. Ha belegondolunk, akkor az interji nem mds, mint a
modernitas alapelveinek bevitele, becsatornazasa a tarsadalmi kommunikacidba, a kdz-
életbe” (Andok 2009: 16). Ugyanakkor a nyilvanos parbeszéd igényén és lehet§ségén tul
a tdmegkommunikacids és médiagazdasdgtani folyamatok is pontosan nyomon kévet-
hetdk a mifaj eléretorésében, hattérbe szoruldsaban, ill. mingségi valtozasaiban (v6.
Szirmai 2016).

Az Ujra felfedezett és 4tértékelt miifajok mellett olyan misortipusok is megjelentek
a 80-as évek kozepétdl a radidzasban és televizidzdsban, amelyek valds tdrsadalmi
igényt jeleztek — a beleszdlas, a véleménynyilvénitds lehetdségét. Ennek az elvardsnak
igyekeztek megfelelni azok a mUisortipusok, amelyek egyrészt a nyilt vita lehet&ségét
biztositottdk a maguknak egyre inkdbb helyet kovetel ellenzéki partoknak?, masrészt
viszont a hallgaték szamdra is biztositottdk a reagdlas lehet8ségét — els6sorban a radid
n. betelefonalds miisoraiban. Az interaktivitdsnak ez a kezdetleges formaja dridsi fele-
I6sséget rétt az él6adds szerkesztSire és mlsorvezetdire: bar igyekeztek azt kdzvetite-
ni, hogy el6zetes szlirés, szelektalds nélkil, barkinek van esélye bekertilni a mdsorba,
nyilvanvald volt, hogy a telefonokat fogadd szerkeszt6k igyekeznek kisz(irni a szélssé-
ges véleményeket.

Ezzel parhuzamosan azonban elindult egy masik folyamat is, amelyet az egyszer-
ség kedvéért nevezziink bulvirosodasnak (vagy tabloidizaciénak®), és amely alapjaiban
rendezte at egyrészt a hazai médiapiacot, mdasrészt a befogaddi igényeket és az erre

* 1985-ben Tamds Gaspar Miklds ellenzéki jeloltként kivént indulni Budapest V. keriletében az
id6kozi vélasztasokon. Amellett, hogy a sajté semmilyen médon nem adott errdl hirt, a jel6ld
gytilésekre kivezényelt munkdsérok még azt is megakadalyoztdk, hogy a jel6l6 listara felkertil-
jon. 1989-ben, ugyanabban a vélasztd kdérzetben harom ellenzéki part (SZDSZ, FIDESZ, MDF)
tamogatdsaval indult, mar nem lehetett megakadalyozni a demokratikus jeléltallitasi folyama-
tot, igy Roszik Gabor utan Raffay Ern6vel és Debreczeni Jézseffel (mindhdrman az MDF szinei-
ben) egylitt, 47 év utdn Ujra ellenzéki politikusok kertiltek az Orszaggytilésbe.

1990. marcius 15-én, a valasztasi kampdny leginkabb kiélezett szakaszaban az el6zetes megal-
lapodassal ellentétben a Magyar Televizié nem kozvetitette az ellenzéki partok megemlékezé-
seit és kampanyrendezvényeit, annak ellenére, hogy az ikonikus helyszineken pontosan kidol-
gozott és a partok dltal egyeztetett forgatokdnyv alapjan, forgdszinpadszerlien valtottak
egymast a politikai szervezetek. Akkor vélt nyilvanvaléva, hogy generdciévaltas zajlik a toémeg-
tajékoztatdsban, amikor két nappal késébb él6addsban prébaltak meg magyardzatot adni az
elmaradt kozvetitésre. Nemeskiirty Istvdnnal, a Magyar Televizié elndkével szemben felsora-
koztak az (j nemzedék televizids Gjsagirdi (Rézsa Péter, Balé Gydrgy, Déri Janos, Aczél Endre
és még sokan), akik nyilvdnvaldvd tették, hogy a rendszervaltas televizidja nem mikodhet a
régi reflexek alapjan.

Csaszi 2011; A média tabloidizacidja cim( fejezet online:
http://www.csaszilajos.hu/Site/A_media_tabloidizacioja_files/A%20me%CC%81dia%20tabloidiza%
CC%81cio%CC%B1ja.pdf [2016.03.15]

w
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adott valaszokat. Bar a 19. szdzad végén, a 20. szdzad 20-as éveiben teret hédité nyom-
tatott sajtdtermékeket tekintjiik a bulvdrijsagirds kezdetének, napjainkra nyilvanvaléva
valt, hogy az elektronikus média (elsésorban a televizid) elmult 40 éves atalakuldsi fo-
lyamatai is értelmezhet8k ezekkel a fogalmakkal. Hazankban - éppen a tajékoztataspo-
litika mar emlitett elvei, és a plurdlis médiarendszer kései kialakuldsanak kdvetkeztében
- mind a nyomtatott, mind az elektronikus sajtd teriiletén csak a rendszervaltast kozvet-
leniil megel8z4, illetve az 1996. évi I. (média)térvény elfogadasatdl kell komolyabban
szamolnunk a jelenséggel. Témank szempontjabdl a bulvér legszembet(in6bb sajatossa-
ga, hogy atalakul a személyiséghez vald viszony: Uj torténetek, Uj hdsok, sziiletnek —
»vagy a mindennapi emberek nem mindennapi élményeivel, vagy a nem-mindennapi
emberek mindennapi dolgaival foglalkoznak, azaz a tdrsadalmi életnek nem az intézmé-
nyi, hanem az emberi oldala &ll az érdeklddésiik kbzéppontjdban” (Csdszi 2011: 6 <onli-
ne>).

A magyar (és a szocialista) politika prominensei — ellentétben amerikai kollégaikkal -
sokdig magéniigyiikként kezelték a csaladi, életviteli és egészségi dllapotukra vonatkozd
informacidkat. A 80-as évek elejének klasszikus vicce szerint Brezsnyev haldlhirét azért
csak napokkal késdbb hoztdk nyilvdnossagra, mert senki nem merte megkérdezni téle,
hogy él-e még. Barmennyire is morbid a térténet, rdismerhetiink arra a gyakorlatra ben-
ne, amely a szocialista orszagok tdjékoztatdspolitikajat meghatdrozta. A vezetdk mitikus
figuraként jelentek meg, akik — természetesen — nem lehettek betegek, nem lehettek
gondjaik, még ,,bioldgiai sziikségleteik”® sem. Ezért is valt médiatérténeti eseménnyé
két megszodlalas. Az elsé Kadar Janos utolsé beszédeként vonult be a kéztudatba (lasd
8. kép). Annak ellenére, hogy az MSZMP KB zart (lésén hangzott el, és mindGssze az
Ulés (szigoruan tikos) jegyzdkonyve, ill. a jegyzékonyvvezetdk munkajat segitd hangfel-
vétel maradt fenn, a KB szdvivéje - talan az j idék Gj hangjait meghallva — még aznap
kiadta a sajténak az anyagot.

8. kép
Kadar Janos utolsé beszéde az MSZMP KB 1989. aprilis 12-i tilésén

® A szallGigévé valt kifejezés Bod Péter Akostdl szérmazik, aki bioldgiai sziikségleteire hivatkozva
rekesztette be az Erdekegyeztetd Tanacs (ilését a taxisblokad idején 1990 oktberében.
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A kozel egydrds beszédet sokan és sokféle megkdzelitésben értelmezték mar, tar-
gyunk szempontjabdl két elemet tartok fontosnak kiemelni. Egyrészt azt, hogy Kadar
tébbszér hivatkozik arra, hogy orvosa nem engedi meg/nem javasolja, hogy nyilvdnosan
szerepeljen (,,Ugy, hogy engedjék meg, az orvos azt mondta nekem, hogy egyet nem
enged meg: hogyha kozvetlen folvételre alkalmas dolog van, mert bakizok, bocsdssanak
meg, de nem tudok mit csindIni. Mennyi ideje beszélek mar? Befejezem majd. Akkor nem
tudok, nem birom ki, hogy passziv vagyok, és nem tudok valaszolni dolgokra. Nem bi-
rom ki, na! Es ennek a betege vagyok.”), a mésik pedig a felvételre, a régzitésre vonat-
kozé tilalom, amelyet aktiv politikusként is szem el6tt tartott: ,,En tudom, én azt kértem
- mert ehhez mindenkinek joga van, minden interjukészitének —, hogyha nem teszik
meg el6re irdsban a kérdést, és az nem ért egyet azzal, akkor visszautasithatja, hogy
nem adok interjit. A masik pedig az, hogy dokumentalni kell az Gij magyar felfogés sze-
rint. (...) Nekem a kovetkezdbél ered az én régeszmém. Ha lefényképezett magneto-
fonfolvételre alkalmas gép van az asztalon, akkor én nem tehetem azt, hogy ugyanilyen
célra alkalmas, nem akarom mondani mit, rejtett dologgal dolgozzak. Nem akarom a
sz6t haszndlni, mert cstinya sz6. Ez szakzsargon. A Grész elvtars rendkiviil figyelmes. Es
én, térvényesen nem vagyok birdsag elé allithatd, mert stlyos beteg vagyok, az doku-
mentalva van, csak nem nalam, mert az orvosi titoktartas kotelezd, és ezt nem is csinal-
hatja meg senki, hogy ahhoz hozzanydulni, aki beteg (nem beszamithatd), mert az felet-
tesre, meg mindenkire kdtelez6, a paciensre is.”

A nyilvdnossdgtdl valé félelem, a kikerild tartalmak pontos kontroll alatt tartdsa va-
I6jaban a szocialista imazsteremtés eszkdzeként miikodott, de a Kaddr-beszéd nyilva-
nossagra hozatala sokkal inkdbb mingsithetd a ma karaktergyilkossagként ismert politi-
kai marketing fogasnak. Az a dramaisag, amely a zavarodott elméjl politikus beszédébdl
kirajzolddik, a lll. Richardhoz vagy a Macbeth-hez mérhetd. Ezért lehetséges, hogy a be-
széd alapjan késziilt Kornis Mihdly monodrama illetve a szintén Kornis dltal iréként és
Sélyom Andrds altal rendez6ként jegyzett 50 perces film sokkal inkdbb a Kadar-
nosztalgiat erdsitette, mint a véreskez( diktator képét rogzitette volna.

Az 1990-es orszaggylilési valasztasok kampanya sordn megjelentek azok a nyugat-
eurdpai és amerikai marketingstratégdk, akik az imdzsépités szakértéiként szinte min-
den partvezetdt ,kiképeztek” a k6zénséggel valé bdnasmddra. Az igény természetesen
6ridsi volt, hiszen soha kordbban nem volt olyan mértékd a politika iranti érdeklédés az
orszadgban, mint akkor. A szocialista médian szocializalédott Uj politikus réteg azonban
még mindig nem volt hajlandé a személyes életét is felaldozni a kozéleti szerepvallald-
sért. Antall J6zsef és az MDF kampénya még igy is magan viselte a profizmus jeleit, hi-
szen a szakértSi csapat atvette Francois Mitterand 1981-es kampdnyanak vizudlis és
egyéb elemeit. A Nyugodt erd szlogen, Antall J6zsef miniszterelndk-jel6lti fotdja, a kam-
panygylilések széhasznalatdnak profizmusa akkor még idegen volt a zémében bdlcsé-
szekbdl, torténészekbdl és irodalmdrokbdl allé parlamenti képvisel&jeldltektdl. Az dn.
pizsamas interji (Isd 9. kép) 1990 oktdberében az 4j politikusgeneracid és a profizmus-
ra térekvé tomegtajékoztatds elsd, marketing szempontbdl is értelmezhetd aktusa lett.
A Kutvolgyi kérhazban rogzitett beszélgetés inditasa (,,Feledy Péter: Kezdjik azzal: mi-
niszterelndk ritkan szokott pizsamaban interjit adni. Antall Jézsef: Igen, én sem szive-
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sen teszem. Ugy gondolom, hogy mindenkinek, a politikusnak is van maganiigye, s én a
betegséget is a maganiigyek kézé sorolom.”) még a marketinggépezetnek valé ellenal-
I4s gesztusa, de mar el6rejelzi azokat a folyamatokat, amelyek a bulvarosodas kovetkez-
tében egyre élesebben rajzoléddnak ki.

! i
mmm s it
a jvanimag [s[én}

9. kép
Antall Jézsef pizsamds interjuja 1990. oktdber 28-an

Imazsok és torténetek

»,Beléptiink a gyartott imazsok kordba. Abba a korba, amikor a kzvélemény-kutatdsok
és szakértd guruk tartjak kézben a vdlasztdkat és a jeldlteket, és amikor a politikat olyan
mértékben hatja a4t a kommercializmus, hogy mér veszélyesen a napi aktualitdsok befo-
lyasa ald kerll. Amerika legnépszer(ibb sportja ma nem a baseball, hanem a politika. (...)
A jdtszma neve ma — marketing, és a politikai tandcsaddk azok az edz6k és menedzse-
rek, akik meghatdrozzdk a végeredményt, mikézben a médidknak jut a biré szerepe”
(Newman 2000b: 40). A politikai marketing egyik elismert szakértdje, Bruce Newman &l-
tal bevezetett fogalom, a gyartott imdzs azokra a folyamatokra utal, amelyek a 90-es
évek magyar médidjaban is egyre inkabb nyomon kévethet6k. 1989-ben még ugy tiint,
hogy a tarsadalmi valtozdsok folyamatait sok tekintetben a tdmegtajékoztatas, elsésor-
ban a televiziés hiradézas katalizalja’. Jiirgen Habermas A tdrsadalmi nyilvdnossdg szer-

7 A kézép-kelet-eurdpai valtozasokrdl, 1989 eseményeinek televiziés reprezentacidjardl izgalmas
és sok tekintetben vitara ingerlé dokumentumfilmet készitett 1991-ben Hdmos Gusztav, 1989 -
A hiradé hatalma cimmel. A filmben megszdlal Aczél Endre, a Hiradd akkori f6szerkesztdje, aki
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kezetvdltozdsa ciml mivének 1990-es, tizennyolcadik kiaddsaban terjedelmes bevezetd
tanulmdnyban pontositja a 60-as évek médiaviszonyai alapjan kialakitott képét, amit el-
s6sorban az a szemléletvdltds tett sziikségessé, amely a korabban jellemzé linearis ha-
tasmechanizmusok helyett megjelend, Ujfajta nézdi interpretdcids stratégidkban gon-
dolkodik. Stuart Hall szerint a nézdk ,,vagy alavetik magukat a kinalat szerkezetének,
vagy szemben dllnak vele, vagy szintetizaljdk a kinalatot sajat értelmezéseikkel” (idézi:
Habermas 1999: 26).

Bajomi Lazar Péter kétirdnyu folyamatként értelmezi a politika és a média viszonyat
(Bajomi-Lazar 2005). A hazai nyilvdnossag dtalakuldsat tekintve azonban ugy tinik, a po-
litika mediatizalédasa és a média politizdléddsa ndlunk egymast kdvetd korszakokban
valdésult meg. A 8o-as évek vége fokozott politikai aktivitdsdnak kialakitdsdban Oridsi
szerepet jatszott a televizid és radid, de a kdzonség diktalt: mind a politikai partok, ép-
pen csak legitimalt civil szervezetek, mind a magat torténelemalakitéként elképzel6
médiafogyasztd egyre hangosabban fogalmazta meg az igényét a szabad témegtajé-
koztatasra. Ennek jele volt a ,,médiafoglalds”, mint forradalmi gesztus. Ahogy az 1848-as
forradalom mitoldgidjanak kulcseleme a Landerer és Heckenast nyomda ,,lefoglaldsa”,
1956-ban a Magyar Radid ostroma, Ugy kapott kitlintetett jelentést 1989-ben a Magyar
Televizi6 elfoglalasa (lasd 10. kép). Habermas Meyrowitznak a ,,hely irdnti érzéketlen-
ségrél” sz6l6 tézisét (idézi: Habermas 1999: 44)° latja igazolédni 1989 forradalmi ese-
ményeiben: ,,Az NDK-ban, Romanidban és Csehszlovdkidban bekdvetkezett gydkeres
4talakuldsok egyetlen lancolatot alkottak, mely nem csupdn egy tévé kozvetitette tor-
ténelmi eseménysor volt, hanem maga is a televizids kdzvetités modusdban ment végbe.
A tdmegkommunikdcids eszkdzok jelentdsége nemcsak a »ragaly« vildgméret(i elter-
jesztése szempontjdbdl volt dontd. Az utcakon és tereken tiintetd tomegek fizikai jelen-
Iéte — eltéréen a XIX. szazadban és a XX. szdzad elején tapasztaltaktdl - szintén csak ab-
ban a mértékben tudta kibontakoztatni forradalmi erejét, ahogy a televizié révén min-
denlitt jelenvaléva valtozott” (Habermas 1999: 45). A hirszerkesztéknek nem volt mds
feladatuk, mint folyamatosan nyomon kdvetni a tdmegmozgalmakat, megmutatni és ér-
telmezni az eseményeket.

pontos képet rajzol a Kadar-korszak és a nyolcvanas évek végének megvaltozott hiraddzasi
gyakorlatardl.

Hall, Stuart 1980 Encoding and Decoding in the TV-Divourse; in ué. (szerk.): Culture, Media,
Language, London, 128-138. Idézi: Habermas 1999: 26.

»Informdcids korunk” sok vonasa hasonlévd tesz benniinket a legprimitivebb tarsadalmi és po-
litikai formdhoz: a vaddszd és gy(ijtégetd tarsadalomhoz. Mint nomdad népeknek, a vaddszok-
nak és gylijtégetéknek nincs lojalis viszonyuk a teriilethez. Szamukra is csekély a ,,hely jelenté-
sége”, sajatos tevékenységeik nincsenek szorosan hozzakétve sajatos fizikai koriilményekhez.
A hatdrok hidnya mind a vadédszo és gylijtdgets, mind az elektronikus tarsadalmakban meg-
hokkentd parhuzamokhoz vezet. (...) A szdmos elkilonilt hely vagy eltéré tarsadalmi szféra
meghatarozdsdnak nehézsége oda vezet, hogy mindenki belekeveredik mindenki mds dolga-
ba.” Meyrowitz 1985 No Sense of Place (’A hely iranti érzéketlenség’), Oxford.

o
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10. kép
1989. marcius 15-én, az els6 szabad (innepen a demokratikus erék
,»Ujrajatsszak’ 1848 torténéseit

A forradalmi hangulat csillapultaval azonban egyre inkdbb érzékelhet&vé vdltak a
politikai hatalom kisajatitdsi torekvései. Habermas ezt Ggy értelmezi, hogy a politikai
nyilvdnossagban legaldbb két folyamat keresztezi egymast: ,,egyrészt a legitim hatalom
kommunikativ |étrehozasa, mdasrészt a médiahatalom manipulativ igénybevétele - t&-
meglojalitas, kereslet és a rendszer imperativusaival szembeni ’compliance’ (engedel-
messég) megteremtése céljabdl” (Habermas 1999: 40). A ,,médiahatalom manipulativ
igénybevétele” igen gazdag eszkdztarral rendelkezik, a gydrtott imazsok létrehozédsatdl,
a hirérték-fogalom megvéltozdsin keresztiil a bulvdrosodasként meghatdrozott jelen-
ségig. Mindegyikben k6z6s azonban, hogy a kdzéleti személyiség jatssza benne a fésze-
repet. Bajomi-Lazar harom olyan elemet emel ki ezek koziil, amelyek napjaink politikai
médidjat meghatarozzdk: egy Gj kommunikaciés (marketing) szakember, a spin doctor
megjelenését, a tematizalasi kisérletek hatdsat és az dlesemények kérdését (Bajomi-
Lazar 2005). Mindhdrom komoly etikai kérdéseket vet fel, hiszen els6dleges céljuk a
személyiség egyfajta manipulativ kiépitése a professzionalis tomegtdjékoztatas eszko-
zeivel.

Az irdsomban felsorakoztatott példakkal azt a folyamatot kiséreltem meg érzékel-
tetni, amelyben elmosddik a hatdr a politikai nyilvanossag és a politikusi személyiség ko-
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z6tt. A folyamat végén felsejlik egyfeldl a marketingtermékként legydrtott imdzs, masfe-
161 azonban lathatéva vélnak azok a hatalmi térekvések is, amelyek a személyiséget, a
személyes torténeteket arra hasznaljdk, hogy a politikai aktivitast egyfajta lojalis viszo-
nyuldsként csatorndzzak be. A 9o-es évek kdzepére kialakult médiaviszonyok tamogat-
jak ezeket a torekvéseket, és igazi valtozas csak akkor kévetkezik be benniik, amikor az
infokommunikaciés technoldgidk Uj lehetéségeket és mddszereket, de ami taldn még
ennél is fontosabb: Uj kdzonséget alakitanak ki. Ennek a kdzdonségnek a legfontosabb
jellemzdje, hogy mdr nem feltétleniil a mainstream tdmegtajékoztatast tartja elsédleges
informaciéforrdsanak, meglehetdsen 6nallé és tdjékozott, és megtaldlja azokat az esz-
kozoket, amelyekkel jelezheti fenntartasait a manipulativ hatalmi térekvésekkel szem-
ben. Egy kdvetkezd tanulmanyban célszerli megvizsgélni az tjmédia PR-szempontbdl re-
levans mfajait és az ezekre adott civil vélaszokat - igy feltétlenil ldtnunk kell, hogy a
blogkultura, a személyes weboldalak, a kozdsségi oldalakon megjelend politikusi profi-
lok és aktivitas milyen reakcidkat véltanak ki egy, az interaktivitast és a véleménynyilva-
nitds lehet8ségét alapjogként kezeld Web 2.0-4s generacidbdl.
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EVA SZIRMAI

The Publicity of Power

Both the printed and the traditional electronic media attempt to redefine themselves in
our days in the space of power and market. At the same time — due to their monolithic
and unchangeable nature - these forms of media are obviously in a disadvantageous
situation when compared with web-based communication. Political PR quite early rec-
ognized those possibilities (and dangers) which are hidden in this situation and this is
gestures of self-defense emerged and fought for priority. Such gestures of self-defense
ywere aimed at granting the integrity of civil society and community networks.

This paper is to examine the route that leads to this situation, as well as one aspect
of the emergence of political marketing, i.e. the emergence of a politician and his ap-
pearance in the changing world of mass media and politics. A sequel to the above topic,
the research into civil life (generation Web 2.0 and technologies), the operation, the in-
terpretation of interactive strategies created by them will serve as bases for a new
study.
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