,Média, identitas, lokalitas” tudomanyos
konferencia

2022. Aprilis 06. Kaﬂ,
SZEGEDI TUDOMANYEGYETEM SZTE JGYPK
JUHASZ GYULA PEDAGOGUSKEPZO KAR e Cyula Pedagegusképes K

Szulok peldakepek mfluen

identitasra és az eg

Dr. Prievara Ddéra Katalin

SZTE JGYPK Alkalmazott Egészségtudomanyi és Kornyezeti
Nevelés Intézet, Egészségpszicholdgia és Mentalhigiéné Tanszék

MTA-SZTE Egészségfejlesztés Kutatdcsoport



R
Influenszer
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A person or thing that influences another.

« Marketing A person with the ability to influence
potential buyers of a product or service by
promoting or recommending the items on social
media. /Oxford Dictionary/

« Masokat befolyasold szemeély,
vélemenyvezér, pl. kozosségi oldalakon olyan
emberek, akik sok kovetovel rendelkeznek,
es ezaltal tomegeket tudnak befolyasolni.

* Az influenszerek sokszor hirdetnek bizonyos
termékeket, szolgaltatasokat. /Idegen Szavak
Szotara/



Influenszerek regen...
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Instagram accounts with the most followers worldwide as of March 2022 (in

Instagram

cristiano

kyliejenner

leomessi

selenagomez

therock

arianagrande

kimkardashian

beyonce

khloekardashian

justinbieber

kendalljienner

natgeo

nike

taylorswift

jlo

virat.kohli

nickiminaj

neymarjr

kourtneykardash

Source
Social Blade
© Statista 2022

millions)
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Number of followers in millions

Additional Information:
Social Blade; March 2022; business / creator accounts
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Cristiano Ronaldo Makes More From Instagram Than Soccer

Cristiano Ronaldo's annual Instagram earnings and salary at Juventus (2019)

Paid Instagram posts

Juventus salary

@ @ @ Image: Wikipedia '_
@statistaCharts  Source: Buzz Bingo & Goal.com via Business Insider StatISta |

$1.600.000/poszt (2021)
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*Online tartalomgyartas

* K6zOsségi média oldalaira
* Professzionalis

* Megélhetest biztosit

* Profitorientalt tevékenység
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e Elérhet6bbek
* Emberkozelibbek

< ¢ O
* Jobban beenged az életébe
* Reagalas nagyobb esélyl, mint valaha
e VValahova tartozas érzése @ o

Thank you omg

 Szocialis tamogatas

* SUtkérezés e |
* Kétiranyu kapcsolat illuzidja e

* Social media manager alkalmazasa

Omg can't wait Justin

R e b G R
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Influenszerek kategoriai

Heterogén kovetdi bazis

Makro

100.000 - 1.000.000 f6




% Influenszerek hatasa a

szresoek Marketingre

* Célkdzonseg elérésének uj modja
* VVasarlasi kedvet noveli:
* Hitelesség
* Egyediség
e Karakterisztikus vonasok
* VVasarlasi kedvet nem befolyasolja:
* Fizikai megjelenés
* Vonzo kilsé
» Kovetdkkel folytatott interakcio

/Lim, Ng, & Hng, 2020/
* Gazdasagi Versenyhivatal - szabalyozas sziikséges



&8
4 Serdulkori identitiskeresés

SZTE JGYPK

* Erikson /1968/

* Pszicho-szocialis fejlédéselmélet

e 12-20 év: f6 feladat az identitas kialakitasa
* Ki vagyok én? Mi lehet bel6lem?

* Szerepekkel vald kisérletezés

* Egységes énkép vagy szerepkonfuzio

Who am I ¢

@7
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* Szerepek kialakitasa és integralasa
e Utanzas

* Modellkdvetés

* Azonosulas

* BelsGveé tétel

* Els6dleges szocializacios tér: csalad
 DE! mar az online vilag is az



|dentitasmintak
az online térben

‘ * Mintak, értékek, példaképek
- kinalasa
* Manipulalt képek, idealizalt
kilsé

— negativ hatas testtel valo

viszonyra, testképzavar
/Derenne & Beresin, 2006/



SZTE JGYPK [ utatna k

* Megosztott tartalmak
+ fellUlreprezentalt

* Viselkedés

e Egészségkarositdo magatartas
e Reklamok

* Reagalas kritikara

* VVeszélyes kihivasokra vald 6sztonzés
e Tarsadalmi felel6sségvallalas

e Kozligyekben valdé megnyilvanulas
 Karitativ tevékenységek

BEHIND MY BEIIITIFIII PIB'I'IIIIES |
YHIDES A SECRET MENTALHEALTH STRUGGLE
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* Megosztott tartalmak
* Gyermek digitalis labnyoma

* Viselkedés
* Médiahasznalat (Lauricella & Cingel, 2020)

* Phubbing (gaietal, 2020
* Problémas médiahasznalat (Liu et al., 2019)

* Reagalas kritikara



sege

SZTE JGYPK

* Influenszerek vilaga — hirnév és siker kdnnyen
megszerezhetd, minta a fiataloknak

* Uj karrierlehet8ségek: influenszerkedés,
vioggerkedés, gamerkedés

e Szul6knek ismerniuk kell az online vilagot
* Kiket kovet a gyermek

Mi érdekli

Mit tart kovetendd példanak

O mit osszon meg magarol

Kapcsolddasi lehetbség a gyermekkel
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K6szonom megtiszteld figyelmuket!

AZ INNOVACIOS ES TECHNOLOGIAI MINISZTERIUM UNKP-21-4 KODSZAMU UJ NEMZETI
KIVALOSAG PROGRAMJANAK A NEMZETI KUTATASI, FEJLESZTESI ES INNOVACIOS ALAPBOL
FINANSZIROZOTT SZAKMAI TAMOGATASAVAL KESZULT.

AZ ELOADAS ELKESZITESET A MAGYAR TUDOMANYOS AKADEMIA KOZOKTATAS-FEJLESZTESI
KUTATASI PROGRAMJA TAMOGATTA.
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