Marketingkommunikáció (MUVM052, MUVR102)
 

Briefing tartalma:
        Megbízó

· a megbízó / ügyfél neve, elérhetősége

· tevékenységi köre

        Márka

· a termék, szolgáltatás – márka neve

· tulajdonságai, termékjellemzők

· hozzáférhetősége

· a piac bemutatása, fő trendek

· a márka piaci helyzete, piaci részesedése

· fogyasztók, használati szokások

· SWOT-analízis
· konkurenciaanalízis

· pozícionálás, márkapozíció

· a márka előnye

· ezt alátámasztó érvek

        Megbízás, a kampány célja

· a kampány neve

· a megbízás indoka, leírása

· marketingcélok

· marketingkommunikációs (más néven kommunikációs-, reklám-) célok

· elkészítésre rendelkezésre álló idő

· kampányidőszak

· költségkeret

· az ügynökségi feladatok leírása (mely anyagok elkészítését várja a megrendelő)

· a briefet átadó, átvevő aláírása, kapcsolattartó személy

        Célcsoport

· Mérete

· Területi elhelyezkedése

· Szocio-demográfiai jellemzői

· Pszichográfiai jellemzői (motivációk, attitűdök)

· Termékhez való viszony (jelenlegi és kívánt)

        Kreatív

· eddigi kommunikáció

· a jövőbeni kommunikáció hangvétele, stílusa

· kötelezően felhasználandó elemek

        Média

· eddigi médiahasználat

· használandó, preferált médiumok

· használandó formátumok

· előírt média mutatók

· dinamika (eszközök bevetési ütemterve)

· területi célzás

        Egyéb információk

· készült-e kutatás a témában? Milyen eredménnyel?

· kutatás szükségessége

· jogi korlátozások

